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本报讯 （记者 尹航） 10 月 25 日，中国邮政集

团有限公司与中国重型汽车集团有限公司在京签署

战略合作框架协议。中国邮政集团党组书记、董事长

刘爱力，党组副书记、总经理郑国雨与中国重汽党委

书记、董事长谭旭光一行座谈并见证签约。中国邮政

集团副总经理温少祺，中国重汽常务副总经理刘正涛

和副总经理张伟、孙成龙及双方有关部门负责同志参

加。温少祺、刘正涛分别代表双方签署协议。

刘爱力对谭旭光一行到访中国邮政表示欢迎，

对中国重汽给予中国邮政的关心和支持表示感谢，

并介绍了中国邮政基本情况及各板块业务发展情

况。他表示，中国邮政与中国重汽保持着紧密的战

略伙伴关系，特别是在快递物流、金融、车辆采购等

方面开展了深入合作，希望双方进一步深化全面业

务合作，在更多领域、更深层次、更高水平上推进合

作共赢，实现共同发展。

谭旭光说，中国重汽与中国邮政有着源远流长

的良好合作关系。此次双方建立全方位战略合作

关系，将充分发挥各自优势，平台共建、信息共享、

渠道共用，协同探索智慧物流与汽车金融模式创

新，共同打造新能源汽车商业化运营生态圈，为行

业转型升级和高质量发展作出积极贡献。

根据协议，双方指定相关部门负责协调落实和

细化合作事宜，并将发挥好各自优势，在市场拓展、

金融业务、快递物流、产品和技术以及品牌宣传、业

务推介、大客户维护等方面开展深度合作。

本报讯 集团公司党组在主

题教育中深入学习贯彻习近平总

书记关于乡村振兴战略的系列重

要论述，贯彻落实关于把“四下基

层”（宣传党的路线、方针、政策下

基层；调查研究下基层；信访接待

下基层；现场办公下基层）作为第

二批主题教育重要抓手的要求，

充分发挥中国邮政商流、物流、资

金流、信息流“四流合一”的行业

优势，坚持第一、二批主题教育衔

接联动，上下贯通明责任、深调

研、抓整改、促发展，用心用情全

力 破 解“ 销 售 难 、物 流 难 、融 资

难 ”这 一 制 约 当 前 农 村 产 业 发

展、农民增收的“老大难”问题，

以实际行动走好新时代党的群

众路线。

以深化理论学习扛起主动

服务乡村振兴的政治责任

在理论学习上，集团公司强

化以上率下示范学，加强集团、

省、地市三级领学、促学、督学，形

成一级带着一级学的示范效应。

集团公司党组认真学习习近平总

书记关于“四下基层”的重要批示

精神，结合实际研究制定方案，推

动党员干部大力弘扬“四下基层”

优良传统。各省（区、市）邮政企

业班子成员积极参与第二批主题

教育单位的读书班、中心组学习，

带头领学“四下基层”的精神内

涵、价值追求和制度方法。地市

邮政企业领导班子在中心组学

习、读书班中，把习近平总书记关

于乡村振兴战略的系列重要论述

作为学习研讨的重点。

集团公司强化理论学习贴近

实际全覆盖，县和县以下基层党

组织依托“三会一课”、主题党日、

就近参观红色教育基地等，结合

解剖身边的典型案例，把组织生

活搬到“田间地头”，组织党员深

入学习领会“四下基层”中蕴含的

为民情怀和务实作风。充分发挥

1.4 万个青年理论学习小组作用，

带动全系统广大青年党团员学

习；压实流入地和流出地党组织

的管理职能，推动 5700 余名流动

党员全覆盖开展理论学习。

通过学习大家深刻认识到，

集团公司作为唯一“乡乡设所、村

村通邮”的央企，有自营网点 5.4

万个，75%分布在农村；拥有下沉

力度最大的普惠金融服务机构邮

储银行，近 4 万个金融网点中，有

约 2.72万个分布在县及县以下地

区。中国邮政服务“村社户企店”

五大客群，拥有的商流、物流、资

金流、信息流“四流合一”优势，与

党中央乡村振兴战略部署高度契

合。作为行业“国家队”，中国邮

政必须把推进乡村振兴作为义不

容辞的政治责任扛在肩上，进一

步强化主动服务乡村振兴的思想

自觉、政治自觉、行动自觉。

以细化调查研究摸清制约

乡村产业发展的痛点难点

第一批主题教育期间，集团

公司党组确立了以服务乡村振兴

为重点的 18个调研课题。通过调

研发现，当前制约乡村产业发展

的瓶颈问题，就是农产品的销售

难、物流难和农村发展经济融资

难这三大难题，这既是制约农村

产业发展、农民增收的关键，也是

集团公司服务乡村振兴的切入点

和着力点。

按照中央关于做好调查研究

前后衔接的要求，集团公司党组明

确，第二批主题教育单位的调查研

究要突出围绕服务乡村振兴来开

展。要结合各自实际，做好与第一

批主题教育调研课题的承接衔接，

开展深化、细化的调研，课题要重

质量、不贪多。在第二批主题教育

启动之初，就及时主动发现问题，

围绕服务乡村振兴、三级物流体系

建设等重点课题，开展专题调研和

解剖式调研，找差距、补短板，确保

调研取得实效。

以贯通整改整治推动

服务乡村振兴走深走实

集团公司在整改整治上坚持

上下联动。第一批主题教育期间，

集团公司党组查摆出 18 个问题、

二级单位查摆出 743 个问题。第

二批主题教育整改整治重点做好

“一指导二、二促进一”的工作。围

绕乡村振兴相关问题，第一批主题

教育单位主动向第二批主题教育

单位交流整改整治的措施、标准、

方法，指导带动第二批主题教育单

位细化措施、深入整改。第二批主

题教育单位深入查找“表现在基

层、根子在上面”的问题，及时向第

一批主题教育单位汇总上报，建立

问题整改统筹协调机制。

集团公司明确整改思路。一

是大力发展农村电商，有效破解

“销售难”。以“邮政农品”为品牌、

以“邮乐网”为平台，建设超 1000

个邮政农品直供基地，建设电商直

播中心，拓展“社区团购”“直播带

货”服务，为群众提供源头基地农

产品的“社区团购”服务。二是建

强寄递物流网络，有效破解“物流

难”。大力推进县乡村三级物流

体系建设，增强农村寄递物流服

务能力，目前已建成重点示范县

1000 余个、乡镇中心近 6000 个、

村级站点 35 万个，农村投递汽车

化率达 56%。目前“邮快合作”覆

盖 36 万个建制村，开通 3400 多条

“交邮联运”线路。三是做好普惠

金融服务，有效破解“融资难”。

推进“小额度、广覆盖、纯信用”的

农户普遍授信，目前已建成“信用

村”约 38万个，评定“信用户”超千

万户，“信用村”小额贷款结余超

4000 亿元；通过小金额农户贷款

线上申请、秒批秒贷，大金额贷款

需求送贷上门等，以数字农业赋

能乡村振兴。

集团公司党组深刻认识到，

“四下基层”之所以能够长期有效，

关键就是其中蕴含的重视理论与

实践相结合、坚持系统谋划、注重

精准指导等科学的方法论，这些也

是全面推进乡村振兴中应该借鉴

运用的。集团公司党组明确，在第

二批主题教育中推动邮政服务乡

村振兴，要在前期探索实践的基础

上，实现从点上突破到体系化构

建。为此，制定了《中国邮政服务

乡村振兴标准化工作手册》，细分

“村社户企店”农村对象，针对性建

立服务体系，做到“一类一策”打基

础、“一业一策”上规模、“一品一

策”塑优势，坚持渐进式、体系化推

进各项工作，一张蓝图绘到底。

下一步，集团公司党组将围

绕乡村振兴战略，进一步充分发

挥邮政“四流合一”资源优势，以

助力解决农村农民“三难”问题为

核心，打造农民获利、消费者获

益、邮政获客、政府获赞的惠农生

态，以实际行动践行“学思想、强

党性、重实践、建新功”总要求。

□仲驿

本报讯 （记者 李伟） 近日，中

国邮政职工思想政治工作研究会发

出通报，对在中国政研会开展的年

度评选表彰活动中获奖的邮政 2 个

集体、1个案例和 1项成果进行表彰。

其中，江苏省邮政分公司政研

会、邮储银行总行机关政研会获得

“2021—2022 年度全国政研会工作

优秀单位”荣誉称号，福建省莆田市

邮政分公司政研会总结的《“职工夜

谈会”：搭起企业和职工之间的“连

心桥”》被评为“2023 年度基层思想

政治工作优秀案例”，邮储银行广东

省分行政研会推荐的《关于在银行

员工风险管理发挥思想政治工作

“六字诀”作用的思考与实践》被评

为“2022年度三类优秀研究成果”。

2023 年以来，中国邮政各级政

研会组织和广大政研会干部深入开

展学习贯彻习近平新时代中国特色社会主义思想主题教

育，坚持学思用贯通、知信行统一，深刻领悟“两个确立”

的决定性意义，不断增强“四个意识”、坚定“四个自信”、

做到“两个维护”，紧紧围绕加强和改进思想政治工作，聚

焦服务企业改革发展，勤奋工作、深入调研，涌现出一大

批工作典型，提炼出一批有推广价值的优秀成果。

本报讯 近日，由银行家杂志社举办的“2023 银行家

金融创新论坛暨银行家金融创新成果发布会”在北京召

开，中国邮政储蓄银行荣获“2023银行家金融创新卓越机

构”，同时还有 8项创新成果入选年度创新优秀案例。

这 8 项创新成果为：消费信贷部的“零售信贷工厂打

造集约化运营模式”获零售银行创新优秀案例，消费信贷

部、风险管理部的“智能风控助力零售信贷自动化审批”

获消费金融创新优秀案例，普惠金融事业部的“数据驱动

小微易贷模式”获普惠金融服务创新优秀案例，三农金融

事业部的“构建特色产业客群敏捷化融资服务体系”获乡

村振兴金融服务创新优秀案例，交易银行部、软件研发中

心的“交易随行 数据赋能开启电子保函新时代”获交易

银行创新优秀案例，信用审批部的“信贷全流程‘看未来’

技术体系”获风险管理创新优秀案例，软件研发中心、公

司金融部的“区块链赋能财政非税场景”获金融科技创新

优秀案例，中邮理财有限责任公司“支持 ESG 金融创新，

推动绿色新发展”获绿色金融创新优秀案例。

《银行家》是国内银行业和金融领域的专业期刊，自

2007 年起连续多年举办金融创新奖项评选活动。邮储

银行此次收获九大创新奖项，充分反映了邮储银行近年

来在创新引领高质量发展中取得的积极成效。 □褚轩

本报讯 今 年 以 来 ，新 疆 维

吾尔自治区邮政分公司加快建立

完善数据治理体系，聚焦上年度

18237 条 ERP 模 块 损 益 问 题 数

据，开发信息化校验工具，构建起

涉及核算、预算、产品、专业、环节

的多维度校验体系，全面实现“一

键稽核”。据统计，8 月份，新疆

邮政 ERP 管理 33 万条基础数据，

人工查验耗时 3 个工作日，查错

2400 条；而通过信息化校验小程

序查验，用时不到 20 分钟，查错

5100 条。信息化校验工具的投

入使用，极大地提高了基础数据

稽核的效率与质量。

数据治理是分类核算的必要

前提。集团公司部署数据治理工

作以来，新疆邮政高度重视，迅速

响应，于 3 月成立专项工作小组，

开展领题破题活动。项目小组以

“一个专题”“两个步骤”“三个方

向”工作法开展专项损益核算数据

治理工作，梳理出 4 类、14 项、263

个具体问题，督导业务源端开展整

改。按照“全面梳理、重点征集”两

个步骤，全面梳理损益数据和稽核

问题数据，向市（州）分公司重点征

集稽核规则有关建议、程序需求

等，为程序开发奠定基础。专项小

组还联合信息技术部门从值集规

则更新、损益结果验证和自有系统

完善三个方向探索稽核校验规则

适用性，成功构建了涉及核算科

目、预算科目、产品、专业、环节的

多维度校验体系，可应用 42 条校

验规则，对 60 个环节、55 个专业、

206 个产品、602 个预算科目以及

所有损益类核算科目开展全交叉

全覆盖验证。同时，选取乌鲁木

齐、伊犁、喀什、克州、和田 5 个分

公司作为试点单位，解决校验出

的 数 据 问 题 ，测 试 数 据 校 验 效

果。在试点测试中，注重培训与

测试相结合，以培促学、以考促

学，累计开展专项质量研讨与培

训 3次、测试 20多次。

目前，新疆邮政“一键稽核”

信息化校验工具已在全区推广使

用，极大提升了损益核算数据规

范化运用能力，为企业经营决策、

管理提升、提质增效夯实了数据

基础。 □杨芹

建体系
强管理

杭州亚残运会开幕以来，亚残运村临时邮

局主动为各国运动员和工作人员提供无障碍服

务，及时满足他们提出的个性化需求。

临时邮局在门口设置了盲道，把门槛的高

度改成和地面齐平，适合轮椅进出。邮局内的

服务区全部采用低位柜台。遇到运动员提出包

裹较重、需要帮手时，邮政工作人员会立即出手

帮忙搬运或送上门。这里每天都有运动员前来

购买邮品、咨询包裹寄递，不论最后是否通过邮

政渠道收寄，大家都会伸出援手，帮助填单、打

包或送到其他快递公司处理。邮政人的优质服

务深深打动了用户。一名运动员在邮局的意见

簿上写道：“亚残运村中国邮政同志们热情服

务，宾至如归，我爱杭州，棒棒棒！”

图为韩国羽毛球队运动员为临时邮局的

“好帮手”点赞。 □浙江记者 韩颖 摄影报道

中国邮政与中国重汽全方位战略合作
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邮储银行获《银行家》
九大创新奖项

深化运用“四下基层”制度方法
集团公司推动服务乡村振兴走深走实

学思想 强党性 重实践 建新功

为邮政“好帮手”点赞

新疆邮政“一键稽核”
提升损益核算数据质量

本报讯 （记者 方怀银） 10 月以来，安徽省邮政分

公司积极应对金融行业政策变化，聚焦新增客户、商贸市

场、代发项目、快捷绑卡、新客理财等五大重点场景开展

代理金融业务营销攻坚，力促全年圆满收官。

安徽邮政利用 CRM 系统筛选投资理财、信用卡等“0

元客户”，下发待开发客户白名单，做好针对性营销；结合

跨年度旺季营销，开展进社区、进企业、进乡村等活动，通

过“活动宣传、扫码关注、发卡绑卡”等规定动作，外拓做大

客户规模；依托政府消费券发放、菜市场改造等项目，做好

重点标杆商圈开发，重点打造商超、餐饮两大类零售场

景。各网点以“衣食住行游购娱”7类商户为目标，构建网

点微商圈，持续提升商户活跃度，为商户聚人气、引人流、

提交易。在代发项目开发上，根据优质合作单位和政府项

目“两个清单”，明确责任单位、开发节点，按周跟进客户开

发进度。同时，以“享优惠、绑绿卡”为活动主题，聚焦绑

卡、用卡、活卡，持续推进绑卡客户新增、存量客户挖掘、绑

卡支付交易三轮驱动，依托活动促交易额提升。

安徽邮政代理金融
攻坚五大场景营销


