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参赛的优秀作品聚焦优质内容可视化、

媒体融合产品化、价值呈现多元化，弘扬主

旋律，传播正能量，在新媒体生产传播领域

不断提质升级，更有力地发挥行业媒体强信

心、暖人心、聚民心的作用。

中 国 邮 政 抖 音 号 报 送 的《姚 胜 旺 ，加

油！》发布于高校招生录取期间，以第一视角

的方式记录邮递员长途跋涉，将录取通知书

送达云南省德宏州芒蚌村的过程。记者跟

踪采访了刚务农回家的姚胜旺，记录下他收

到录取通知书时激动落泪的感人时刻。场

景真实，直触人心，引发了观众的情感共

鸣。视频发布后，32 万的点赞和 2.2 万的评

论留言，印证了行业正能量在主流舆论场上

广泛传播的坚实力量。

中国教育报刊社微信公众号作品《我是

国旗守护者》发布于 2019 年国庆期间，是中

国教育报刊社“壮丽 70 年 奋斗新时代·万

里边疆教育行”大型融媒体报道活动中的一

个作品。作品巧妙选取边疆学校升国旗的

角度表达孩子们对祖国的热爱，短片镜头语

言运用考究，开篇以小男孩数数练习升国旗

的近景引入，人物刻画细腻，真挚感人。孩

子们炙热而纯真的眼神、飘扬的国旗、激昂

的国歌，让每一个看到视频的人内心深处都

激荡着对祖国最真挚的热爱。

中国邮政报微信公众号报送的《声音》

在 2022 年全国两会前推出，跟踪采访的邮

政员工柴闪闪还有一个身份，那就是全国人

大代表。视频用第一人称叙事，讲述了柴闪

闪扎根基层、扎根一线，发挥人大代表作用，

为基层劳动者发声的感人事迹。作品主题

鲜明，既表达了什么是“为人民服务”，也体

现了全国人民代表大会制度下百姓参政议

政的真实性。

在新媒体发展过程中，正能量是总要

求，管得住是硬道理，用得好是真本事。优

秀的短视频作品深入人民群众，用真实的笔

触描绘社会发展的美丽画卷，对于壮大主流

思想舆论场，传播正能量、弘扬主旋律具有

重要意义。

综上，在新媒体时代下，新闻因短视频

传播而变得更加精彩，但短视频新闻也因

为时间短、表达不够深入到位而面临着挑

战。各行业媒体在不断创新话语模式，探

索短视频传播规律的同时，还需要进一步

守正创新，持续打造短视频新闻发展新的

更大空间。

———— 解读 ————
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首届中国行业媒体

短视频大赛最佳新闻作

品初选入围 98 件，最终

评选出一、二、三等奖获

奖作品共 18 件，提名奖

7件。

获奖作品报道主题

丰富、新闻时效性强，掷

地有声地展现了行业风

采，传递了时代精神。与

传统报道形式相比，短视

频新闻具有场景化特征，

能够让受众与新闻现场

迅速建立联系，通过调整

信息密度、增加特写镜

头、融合情绪性音乐和使

用短小精悍的叙事结构，

迅速将用户带入新闻事

件，营造“零距离”新闻观

感体验。

短视频适用于在各个新媒体平台上播

放，适合用户在移动状态或短时间的休闲状

态下观看，且具有较高的推送频次、较短的

时间长度。而短视频新闻借助专业新闻媒

体的优势，能够为受众提供具有时效性和权

威性的新闻资讯。

是否具有新闻性是本次大赛新闻作品

评选的关键。这意味着视频新闻应该及时、

准确地报道新闻事件，同时通过社会化的报

道角度和呈现形式，充分运用互联网传播规

律，抢抓新闻时效，向用户传达有效信息，让

用户更快看见现场。

抢抓新闻时效 让用户更快看见现场

在选题策划方面，各媒体报送的参赛作

品不乏行业内重大主题报道，从重大主题中

深挖素材，以小切口反映大主题。报送作品

制作精良，深耕深度报道领域，将新闻特写、

人物专题等报道方式与短视频进一步融合，

充分展示行业特有的中国故事，让重大主题

报道出彩出新。

电网头条客户端的《16年默默守护“鸟中

国宝”，这场双向奔赴好暖》在作品发布阶段，

制作多条不同形式的短视频在抖音、快手、视

频号等平台传播，进一步扩大了新闻选题与

受众的交互性。最终报送的成品视频以电网

员工救助东方白鹤的新闻事件为切入点，对

这名电网员工开展深度采访报道，反映出人

与自然和谐相处、以生态环境高水平保护推

动经济社会高质量发展的重大主题。

制作精良 重大主题报道出彩出新

网言网语的运用，成为本次大赛作品的

亮点之一。各媒体报送的优秀作品能够创

新表达方式，充分运用主播出镜、vlog、科普

讲解等方式，进一步适应互联网传播规律，

用新媒体语言讲述行业故事，让行业故事有

趣、有料、有意义，实现行业新闻的社会化表

达。

中国搜索报送的新华社微信公众号作

品《来中国 10 年，外国人回国时最想带走这

个！》，无论是记者的采访方式，视频的拍摄

手法、剪辑风格还是包装特效，作品整体风

格极具“网感”，通过采访 4 位不同特点的留

学生对中国十年发展的理解，看到了他们眼

中最真实的中国。

网言网语 行业新闻的社会化表达

守正创新 持续壮大主流舆论

———— 解读 ————

首届中国行业媒体短视频大赛中，22部作品脱颖而出分别获

得“最具人气作品”的一、二、三等奖和提名奖。获奖作品立意新

颖、视角独特、画面精美，体现出较高的视频制作水准，同时也让我

们看到了行业类媒体主动拥抱互联网新变化，推动媒体转型融合

发展的积极探索。

在获奖作品中，令人印象深刻的

就是具有鲜明行业特色的作品，这些

独一无二的素材，无须华丽包装和酷

炫特效，其本身的真实性就足以撼动

人心。

中国邮政微信公众号的《风雨无

阻，信者无疆！》展示的是邮车在西藏

墨脱行驶的场景。墨脱是我国最后一

个通公路的县城，“一路有四季，十里

不同天”是对当地公路的真实写照，道

路因自然灾害被毁的情况司空见惯。

2022 年 5 月，经过半

个多月的交通管制，

墨脱县城至帮辛乡

的邮路刚恢复通车，

为了将积压的 1000

多件邮政包裹送达，

驾驶员嘎玛扎西自

告奋勇开车带着乡

邮员出发。路遇塌

方，随处可见的山体

滑 坡 、湍 急 的 泥 石

流，邮政大货车在堆

满碎石的悬崖山路

上摇摇晃晃，好像随

时都会翻倒滚落，看

得 人 心 惊 胆 战 。

2023 年 6 月，另一位

邮递员普巴次仁也

是在投递途中遇到

泥石流，道路被截断，大车过不去，他

和同事们就肩扛着一个个半人多高的

邮袋，转移到小皮卡上完成投递。

视频没有精妙的剪辑和华丽的

包装，甚至没有任何构图和拍摄技

巧，完全出自邮递员真实的工作场景

记录。在骇人、恶劣的自然灾害面前

人类显得如此渺小无力，但邮政人

“祖国每寸土地使命必达”的承诺却

振聋发聩，无愧于《人民日报》和网友

“中国邮政最好的广告”的评价。

深挖素材 打造“小而美”的轻量化产品

2018 年，四川航空公司“5·14”

紧急迫降事件引发广泛关注，该航班

机组成员也被中国民用航空局、四川

省人民政府授予“中国民航英雄机

组”称号，根据其事迹改编的电影《中

国机长》于次年上映。中国民航报

《毕楠：银幕之下》就是以该事件中乘

务长毕楠为报道对象，结合电影画面

讲 述“ 英 雄 机 组 ”重 返 蓝 天 的 新 征

程。热点事件和热门电影互为背书，

形成合力扩大宣传声量。

类似的作品还有中国税务报《年

轻人为什么愿意为潮玩买单？》，通过

探访时下热门的潮玩产业，展示税费

优惠政策为潮玩企业创新“减负”，助

力他们成为拉动内需的新力量。

综上，优秀作品往往并非单一优

势，而是以上各种“成功密码”的巧妙

结合，如何充分发掘本行业资源“富

矿”，生产出既能够触达受众又符合我

们的身份定位的优秀作品，是所有行

业类媒体都要应对的新挑战。

行业类媒体既是本行业新闻宣

传阵地，也是人民群众了解该行业的

窗口，有责任针对百姓生活痛点提供

更多的实用信息和解决方案。

中国石化微信公众号《加油枪频

繁跳枪会少油吗？》就起到很好的示

范作用，视频通过两位加油站工作人

员演示跳枪加注和一次性加注两种

加油方式，对比得出不同方式并不会

影响最终加注油量的结论，解除了广

大车主的疑虑。

法治行业媒体也是此类实用型作

品生产者的代表，根据“谁执法谁普

法”普法责任制的要求，各家政法类媒

体都积极探索以群众喜闻乐见的形式

回应社会关切。最高人民检察院微信

公众号发布的《沉浸式体验检察英模

办案！〈“重返”案发现场〉预告片高能

来袭》，是以 5位新时代检察英模为原

型，根据真实案件改编的普法纪实系

列动画短片，为观众开启检察官视角

沉浸式办案新体验。中国法院网络电

视台《我是民法君：哪份遗嘱才有效？》

和最高人民检察院《快递送到没有取，

损毁风险谁来担？》，以情景剧模拟热

点法律问题，传播法治理念润物无声。

立足本职 为群众提供实用的生活指南

紧跟热点 发挥流量红利的长尾效应

由中 国 行

业 报 协

会主办的首届中国

行业媒体短视频大

赛评选结果已揭晓。

近年来，全国行

业媒体深入贯彻落

实习近平总书记重

要指示精神，全媒体

阵地不断拓展，现象

级短视频作品不断

涌现，党的声音、行

业举措通过网络渠

道传得更广、更深

入；把生动的中国实

践、中国奇迹、行业

特点、精神风貌用凡

人小事表达出来、展

示出来、提炼出来。

这些获奖作品主题

鲜明，制作精良，具

有很强的感染力，是

讲好中国故事、行业

故事的佳作，是媒体

融合创新的优秀实

践。

本期特转载有

关专家学者对部分

获奖作品的解读和

赏析。
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