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《中国空间站》邮票采用多色胶印

方式，并结合专色油墨、全真彩、冷烫

等印刷工艺，将本套邮票的画面感、科

技感、美感、氛围感以及趣味性在细小

处、在方寸间精妙呈现，设计和印制可

谓精益求精。

本套邮票采用三大特色工艺——

珠光多种专色油墨、冷烫工艺、全真彩

印刷工艺。钴蓝色油墨、珠光油墨、含

有宇航员面罩材料的特殊油墨精彩呈

现邮票的色彩之美、主题之美、氛围之

美；巧妙的冷烫工艺立体再现了太空

的神秘感、科技感、奇幻感；全真彩印

刷工艺精彩诠释整套邮票的意境之

美、灵动之美、场景之美。

邮票 1图“天地往返”，大幅面采用

特调专蓝油墨印刷，方寸间完美再现

了 太 空 的 深 邃 和 火 箭 尾 火 的 纯 净 。

多个专色油墨的工艺设置，使邮票画

面深中浅三色调明暗过渡得自然协

调、张弛有度，珠光油墨的加入更加

突显主体火箭厚重飘逸、昂首冲向太

空的壮美姿态。冷烫工艺应用在三

支火箭图案及雷达、卫星、雷达波、倒

计时、直升机等元素上，让邮票画面

的科技感扑面而来。荧光全彩油墨

将火箭尾火的清洁能源在夜光下表

现得淋漓尽致，同时完美呼应了“天

地往返”这个主题，火箭在正常光线

下“往”，在荧光灯下“返”，一往一返

被全面诠释。

邮票 2 图“空间科学”，专色油墨

将深中浅三色柔和过渡，全彩荧光进

一步补充了实验舱的空间纵深感，荧

光灯下，动态 DNA、失重线条人物、剪

影人物以及实验项目等图案仿若跃

出纸面。这枚邮票还特别采用了两

遍冷烫工艺。第一遍冷烫勾勒舱内

的空间感，同时将空间实验所涉及的

领域突显出来。线条人物的飘逸感、

剪影人物的漂浮感，都真实再现了空

间实验舱内的失重场景。第二遍冷

烫将人类 DNA 结构图动态地表现出

来，寓意人类科学生生不息，生命不

止进取不停。

邮票 3图“出舱活动”，用珠光再现

了出舱宇航员所穿宇航服材质质感及

空间站的质感，专色油墨呈现了宇航

员背后太空的深邃以及近处的宇航员

和空间站的明暗关系，空间站底部的

光效、闪烁的星辰在钴蓝色油墨的搭

配下熠熠生辉。第一遍冷烫工艺使得

宇航员背后的悬舱如挂在空中一样，

侧光时，悬舱星光闪闪、异常神秘，同

时太空中的繁星点点在冷烫工艺的渲

染下愈加灵动，真实再现了宇宙的深

邃浩渺，让人身临其境。第二遍冷烫

使出舱宇航员的面罩在光线移动时也

会有变化，给整个宇航员增加了一种

动态感，配合着后面的悬舱，更显得太

空行走的神秘无比。全彩荧光灯下，

宇航员面罩内灯光再现，周围的繁星

也亮了起来，场景感、氛围感瞬间被拉

满。

邮票 4图“太空家园”，专色油墨将

太空和星云的深邃、地球的魔幻、月球

的神秘展现出来，远近结合、虚实相

接，使得整个画面协调神秘而不失大

气。冷烫将空间站周围的环境点缀得

神秘莫测，月亮周围繁星点点、飘忽的

柳叶状 01代码、望远镜等，同时将空间

站 能 量 来 源—— 电 池 板 做 得 格 格 分

明，还原度极高。荧光灯下，空间站主

体部分下面蓝光闪耀，近处地球上万

家灯火，显现一片繁荣的景象。远处

的月亮寒光闪动，预示着中国登月计

划正在有序进行，更远处的星光灿烂，

象征着人类对太空的向往。整个画面

呈现科幻大片一样的代入感。

（本文由集团公司邮政业务部提供）

□本报记者 潘琛

《鸽》特种邮票一套 4 枚，邮票图案名称分别为“岩

鸽”“斑尾林鸽”“雪鸽”“斑林鸽”。该套邮票由著名动

植物科学画家曾孝濂设计，辽宁省沈阳邮电印刷有限

责任公司胶印（采用局部压凸工艺）印制。本套邮票以

动物科学画的方式，对四种野生鸽子的生存环境、形态

进行了细致的描摹，原汁原味地呈现了几种鸽子在野

外的生活状态，充分展露了自然与和谐之美。

在古代，鸽为人类传书送信；到了现代，更是逐渐

成为国际社会公认的和平象征。作为人类的好伙伴，

鸽的形象也频频出现在各个国家的邮票上。自 2021

年起，中国邮政《鸽》邮票发行计划被提上日程。论证

初期，邮票编辑王僡蘐联系到了中国科学院动物研究

所的鸟类专家孙悦华研究员，请他作为专业顾问为邮

票表现的鸽物种等提出建议。孙悦华此前曾多次参与

自然动物类题材邮票的论证工作。鸽子属于鸟纲鸽形

目，中国的鸽属鸟类分布共有 10 种。根据孙悦华的建

议，中国邮政最终决定《鸽》邮票以中国境内分布的野

生鸽作为画面主题，4 枚邮票分别表现岩鸽、斑尾林

鸽、雪鸽、斑林鸽这四种鸽子。孙悦华表示：“岩鸽是我

国分布范围最广、最常见的野生鸽子；斑尾林鸽在中国

虽然分布范围较小，但在全球范围内分布广泛，具有一

定的国际性；雪鸽生活在青藏高原地带，其栖息环境具

有特殊性；而斑林鸽则是我国外形最为艳丽的野生鸽

子之一。”孙悦华从地域分布、常见性、国际性和形态特

征等不同角度考量，力求在 4 枚邮票的篇幅中更好地

展现中国野生鸽的多元魅力。

作为自然科学界同仁，且都对邮票怀着热爱，曾孝

濂与孙悦华早有交集。两人曾在《国家重点保护野生动物（Ⅰ级）（三）》等

邮票的创作中以设计师和专业顾问的身份搭档。此次再度合作完成《鸽》

邮票策划设计，两人默契十足。孙悦华表示：“在这套邮票上，我希望在表

现鸽本身的同时，还原物种的典型栖息环境。起初邮票设定为竖幅，我们

讨论后觉得横幅画面能更好地呈现鸽背景的植物等信息，提议将票面改

成横幅。最终编辑采纳了我们的建议。”

曾孝濂有着丰富的动植物科学画创作经验，具备一定的动物学、植物

学、生态学的知识背景，但此次参与邮票设计，他面临着新的挑战。曾孝

濂表示：“在我看来，邮票既是方寸之上的艺术，也是国家名片，具有宣传

意义。设计动植物主题邮票与一般绘画是有区别的，创作环节包括认知

和艺术表现两个方面。设计者必须首先解决认知问题，清楚地了解所设

计对象物种的形态特征和所处的生态环境特点。”

由于各方面条件所限，曾孝濂无法亲临现场观摩野生鸽的生活，编

辑、专家以及设计师三方通过各种渠道搜集资料素材，为曾孝濂提供了大

量材料。云南省著名生态摄影家奚志农有许多学生在自然保护区工作，

手头留存了这四种鸽子的精美照片，他大方地将这些资料分享给曾孝

濂。曾孝濂反复研究这四种鸽子的相关资料，对它们的生境、形态进行了

细致的描摹，绘画了这四种鸽子在野外的生活状态。

在创作过程中，孙悦华对曾先生所绘鸽子的形态特征细节进行了科

学把关，包括各个部位的形状和颜色，保证图稿符合现实中鸽子的生态特

征和栖息环境。从小集邮的孙悦华深知邮票创作要兼具科学性和艺术

性，视觉美感是邮票画面表现的重要部分。“曾老师在绘画鸽的生长环境

时会考量背景里植物的色彩、形态与鸽的适配程度。因此我觉得，在确保

科学性的前提下，应该给予艺术家充分发挥的空间。”

根据集团公司以及孙悦华的意见，曾孝濂对画面上的动植物细节严

谨打磨，合理排布鸽的大小、姿势、构图位置，力争让图稿呈现和谐的美

感。曾孝濂表示：“在处理画面的构图元素、色彩光线的时候，要使之既忠

实于客观存在，又契合严格的审美诉求，让鸽的美丽打动观赏邮票的人，

实现科学性与艺术性的平衡。”

“直播间的宝宝们，今天是生肖和

年册专场……”2 月 3 日，山东省聊城

市邮政分公司在集邮网厅开展的这场

直播吸引了上万名粉丝。这也是 2023

年开年以来聊城市分公司开展的第 8

场直播。

近年来，聊城市分公司坚持“以客

户为中心”，应用互联网商业模式，不

断丰富集邮产品销售渠道，通过“直播

带货+线上营销”等方式，积极建设集

邮专业线上营销体系，取得了良好的

效果。2022 年，该分公司完成集邮业

务收入 2601 万元，利润率达 23.08%。

其中线上销售额达 1425 万元，省外订

单额达 248 万元，带动寄递业务 8536

单。

探索转型发展之路

将线上销售作为传统集邮业务转

型的一种尝试，聊城市分公司始终走

在全省邮政的前列。随着“直播带货”

的飞速发展，线上销售的路径又有了

新 的 方 向 。 为 顺 应 市 场 发 展 趋 势 ，

2021 年底，聊城市分公司就成立了直

播带货工作室。由于经验不足，直播

间每次观看的只有三五个人，吸粉量

和销售额更是惨淡。去年 9月底，聊城

市分公司邀请专业教师对直播带货主

播进行了专项技能培训。

“老师讲的全是干货，很受启发，

培训让我这个‘直播小白’成长为‘带

货达人’。”带货主播董问平如今对如

何吸粉、运作，如何通过讲故事宣传

集邮文化有了更深的感触。家住外

地的李先生，偶然看到聊城市分公司

开展的生肖专场直播，被主播讲到的

生肖文化所吸引。通过收看直播，他

对邮票的了解也越来越深。现在他

每次都会提前预定直播时间，只要开

播，必会下单，已经成为直播间的“忠

实粉丝”。

在今年的生肖邮票销售期间，聊

城市分公司通过“福兔迎春”营销活动

和“癸卯寄福 大展蓝图”系列直播活

动，配合包邮、抽奖、买赠等方式，促进

客户线上下单。1 月，该分公司实现线

上订单额 459.7 万元，其中外地订单收

入 97.7 万元、寄递量达 2600 余件，带动

寄递收入约 3万元。

念好售后服务之经

“能在春节前收到这本生肖邮册，

真是太好了。”1 月 14 日，张先生从直

播间下单购买了一册生肖邮票。由于

临近过年，张先生一直认为年前无法

收到，没想到下单没几天便收到了，这

让他感到惊喜。

“线上销售的关键在于产品和服

务，产品决定客户会不会下单，服务则

决定客户会不会‘回头’。”聊城市分公

司集邮与文化传媒部副经理周振说

道。

在选品方面，聊城市分公司通过

大数据或调研方式了解客户喜欢什么

样的题材，什么样的价位更容易被客

户接受等。比如，通过对历年生肖产

品总结分析，了解到客户对“生肖+台

历”比较感兴趣，便在今年的生肖邮品

销售中，增加该产品的上架数量，受到

了客户的青睐。在服务方面，通过主

动客服、免费退货等方式，让客户省心

省事。比如，对于线上下单的客户，聊

城市分公司安排专人跟踪邮件是否按

时送到，客户是否及时签收。如果客

户想要退货，则提供免费退货服务。

在发货前，还安排专人对邮册一页一

页进行检查，确保没有瑕疵。今年春

节前，由于生肖邮票到货较晚，加上疫

情影响，客户能否在春节前收到邮票

成为最大问题。为确保客户年前收到

邮票，聊城市分公司加班加点对邮票

进行打包，按时寄出，并安排专人做好

跟踪服务，赢得了客户的好评。目前，

聊 城 市 分 公 司 网 厅 销 售 好 评 率 达

100%。

家住潍坊的谭先生是一名教师，

从 2019 年开始，家里收藏的每套邮票

都是在“中国邮政微商城聊城专区”购

买的。“我很喜欢集邮，网厅有这么丰

富的邮品供我们选择，对于邮迷们来

说是一种福利。聊城市分公司还给我

们提供这么贴心的服务，在这儿买邮

票，我放心。”谭先生说。 □宋金秀
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方寸间的中国式“科幻大片”
——《中国空间站》邮票工艺亮点详解

线上直播别有风景
——山东聊城市分公司拓展集邮品销售记

1月 9日，《故宫》个性化服务专

用邮票发行。江苏省徐州市老年集

邮协会许多老邮迷都非常热衷物质

文化遗产的保护工作，喜爱像故宫

一样壮美的古建筑。他们早早地来

到邮票公司营业大厅，排队购买自

己心仪的邮票。

□谢安吉 摄影报道

老邮迷
喜购《故宫》邮票


