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本报讯 （记者 尹航） 2022

年 1月 5日，《壬寅年》特种邮票首

发仪式在中国国家博物馆隆重举

行。中国邮政集团有限公司党组

书记、董事长刘爱力，《壬寅年》特

种邮票设计者、著名艺术家冯大

中，国家博物馆馆长王春法，国家

邮政局副局长戴应军，中华全国

集邮联合会第七届理事会会长杨

利民，农业农村部总畜牧师张天

佐，清华大学美术学院院长、中国

美术家协会副主席鲁晓波，中国

邮政集团有限公司副总经理康

宁，中国铁塔股份有限公司副总

经理张权以及中国邮政战略合作

伙伴和北京冬奥组委的领导、嘉

宾出席。

在首发仪式上，刘爱力、冯大

中、王春法、戴应军、张天佐、张权

共同为《壬寅年》特种邮票揭幕。

刘爱力向冯大中颁发《邮票图稿

选用证书》，并赠送编号为 01 的

《壬寅年》第一版生肖版票纪念镜

框。康宁、杨利民、鲁晓波和滑雪

世界冠军郭丹丹共同为《壬寅年》

首日封揭幕。

《壬寅年》特种邮票是中国生

肖邮票第四轮中的第七套，一套

两枚，分别命名为“国运昌隆”和

“虎蕴吉祥”。“国运昌隆”描绘了

一只气宇轩昂的上山虎形象，矗

立远眺、志存高远，传达出国家蒸

蒸日上、雄心壮志的含义；“虎蕴

吉祥”描绘了虎妈妈带着两只小

虎的温馨场景，寓意儿孙兴旺、家

庭美满。

康宁在致辞中表示，中国邮

票秉承讲述中国故事、传播中国

文化、展露中国形象、弘扬中国精

神的使命，于方寸之间凝聚源远

流长的中华文化、宣扬自强不息

的民族精神，与时代脉络和社会

发展同频共振。在每一个重大时

刻，邮票都成为历史的忠实记录

者，见证国家迈入新时代、踏上新

征程的伟大事业。生肖邮票作为

中国邮票的扛鼎之作，已连续发

行到第 43 年，是最深入人心的邮

票题材之一。第四轮生肖邮票以

“家国”为核心理念，坚持邀请国

内顶尖的艺术家担纲创作，虎年

生肖邮票特别邀请著名画家冯大

中先生执笔创作。冯大中老师以

笔墨为器，用线条诠释虎之天性，

以色彩铺陈虎的美感，又赋予虎

独特的情感神韵。

鲁晓波表示，中国美协和中

国邮政的合作由来已久。美协

成员不仅参与邮票设计创作，更

是深深融入邮票选题论证、评审

等各个环节，同中国邮政密切合

作，共同铸就了精彩纷呈的邮票

精品；期望未来中国美协携手中

国邮政，继续开展深度合作，通

过方寸间的舞台，让艺术之光无

限绽放。

邮票设计者冯大中在现场分

享了创作生肖邮票的心路历程，

坦言邮票设计不仅是一次艺术创

作，更承载了一部分社会责任，自

己作为一名艺术工作者，有义务

去勇敢地承担这项工作。

现场播放的《壬寅年》邮票发

行短片中，天南地北的朋友为生

肖邮票的发行送上祝福，同时也

送上新春的祝福。社会各界热切

关注虎年生肖邮票发行、期盼虎

年新春大吉的心情，得到了充分

的表达。

随着《壬寅年》邮票的发行，

新春的脚步也越来越近。自 1 月

5 日起，消费者可以在全国指定

邮政网点、集邮网厅、中国邮政手

机客户端以及中国邮政微邮局集

邮微信商城购买该套邮票。

当天，中国邮政文创第二届

文创产品设计大赛颁奖典礼暨中

国邮政文创生肖联名新品发布会

同时举办。

本届文创大赛自 2021 年 10

月 12日启动以来，历时近 3个月，

覆盖全国 31 个省（区、市），借助

5.4 万个邮政网点、1000 余家校园

网点和主题邮局渠道传播，获得

近 300万大众关注，多位著名专家

评委联合上百家媒体和权威机构

鼎力支持。2874名优秀设计师参

与大赛。主办方从 1755件参赛作

品中评议出最佳“中国节日、传统

文化、生肖文化、祖国风光”文创

产品设计奖等四大类别 20 个奖

项，综合评选出 6个组织奖。

在颁奖仪式现场，贵州省邮

政分公司、北京邮票厂有限公司

与贵州茅台酒厂习酒有限责任公

司、福建省德化县人民政府签订

合作协议；中国邮政文创生肖联

名新品同步亮相。

首发仪式上，刘爱力、冯大中、王春法、戴应军、张天佐、张权共同为《壬寅年》特种邮票揭幕。 □本报记者 朱正义 邸亚峥 摄

本报讯 中 国 邮 政 储 蓄 银 行 第 二 届

“金晖杯”摄影大赛全国总决赛日前圆满收

官。本届客户文化活动共收到参赛作品

7338件，投票参与数超过 580万票。

“金晖杯”摄影大赛是邮储银行面向全

国 50 岁及以上客户举办的文化活动，得到

了广大中老年客户的喜爱。本届大赛以

“安享金晖，‘邮’爱有您”为主题，在全国设

置了 36 个赛区，各赛区投票数量前 100 名

的作品获得分赛区奖项评选资格，分赛区

冠军入围全国总决赛。比赛过程中，各赛

区结合辖内特色，筹备开展了形式多样的

活动。其中，海南赛区举办摄影知识讲座，

为参赛者提供专业指导，制作了印有“安享

金晖”LOGO 的纪念 T 恤，营造了良好的氛

围；湖南赛区将大赛嵌入养老金融服务平

台，将大赛与重阳节风采大赛、艺术写真拍

摄活动以及线下网点沙龙等有机结合，吸

引了众多客户参与。在总决赛阶段，邮储

银行邀请行内外专家组成评审组，秉承公

平、公正、公开的原则，最终评选出 19 幅获

奖作品。这些获奖作品构图严谨，神态抓

拍到位，画面感人，充分表现出中老年人积

极向上的精神面貌，传递了“老有所养、老

有所学、老有所乐、老有所为”的正能量。

近年来，邮储银行不断丰富服务中老

年客户的金融产品和非金融权益，持续提

升金融服务的适老化水平。在渠道建设方

面，邮储银行手机银行上线“安享金晖”专

区，通过“金晖有财、金晖有福、金晖有乐、

金晖有情”板块，展现适合中老年客户的金

融产品及非金融服务内容；邮储银行手机

银行的大字版不仅为客户提供字号更大、

页面更简洁、流程更简化、操作更便捷的产

品服务，而且支持语音搜索、语音转账等功

能，操作流程简便，十分适合中老年客户使

用。在金融产品及权益方面，邮储银行推

出了针对中老年客户的金晖专属大额存单

（支持年龄在 50 岁及以上或持有邮储银行

金晖卡的客户购买），联合部分连锁超市的指定门店开展

借记卡消费满减活动，积极满足中老年客户喜爱超市类

消费优惠的需求。 □褚轩

本报讯 2021 年 12 月 28 日，邮储银行贵州省遵义市

分行成功办理一笔代理公司保险业务，为某林业企业的

林权办理了保额达 6671.65 万元的“林业综合险”。这是

邮储银行贵州省分行与平安保险贵州分公司签订兼业代

理协议以来，在全省办理的首笔代理公司保险业务，也是

邮储系统第二笔代理公司保险业务和全国邮政系统代理

公司保险保额最大的一笔业务。该业务的落地，标志着

贵州省分行代理公司保险业务正式拉开帷幕。

2021 年 10 月，邮储银行代理公司保险业务发展会议

召开后，贵州省分行认真贯彻落实会议精神，严格按照

“产品多元化、营销推广全面化、提供综合金融服务方案”

工作思路，积极做好代理公司保险业务的动员部署，并于

11 月 3 日携手平安保险公司共同举办跨年度营销保险业

务专项培训，强势启动代理公司保险业务营销工作。经

高效完成“前期客户储备、代理协议签署、人员机构登记、

确定手续费率”等基础工作，该分行首单代理公司保险业

务顺利落地。

据了解，林业保险是指根据农业保险合同约定，对被

保险人在林业生产中因保险标的遭受约定的自然灾害、意

外事故等保险事故所造成的财产损失，承担赔偿保险金责

任的保险产品。客户在邮储银行办理林业综合险业务，可

享最低政策性林业保险保费，受灾后可获商业性林业保险

增值服务，还能有效分担客户项目风险和有效防范邮储银

行贷款风险，实现银行、保险公司与参保客户的多方共

赢。作为邮储银行公司客户综合服务的风险缓释工具，代

理公司保险业务是银行实现获客、活客的重要渠道。该业

务的落地丰富了贵州省分行代理公司保险业务的品种，完

善了公司客户综合服务体系，增强了客户与银行的黏性，

成为公司金融中间业务的创新增长点。 □陈影

本报讯 截 至 2021 年 12 月 30

日，广西壮族自治区邮政分公司主

题邮局实现全年收入目标的 120%，

超额完成目标任务。

为深入贯彻落实习近平总书记

视察象山景区主题邮局的重要讲话

精 神 ，加 快 推 进 主 题 邮 局 转 型 发

展 ，2021 年 ，广 西 邮 政 积 极 统 筹 主

题邮局建设布局，重点推进桂林象

山 景 区 、河 池 宜 州 刘 三 姐 等 7 家 主

题邮局形象提升，按照“科学选址、

一点一策、精品化推进”的思路，加

快筹建柳州螺蛳粉、百色起义纪念

馆 、北 海 侨 港 风 情 街 等 主 题 邮 局 ；

主动融入地方文旅产业发展，坚持

“ 以 邮 彰 文 、以 邮 促 旅 ”，与 地 方 政

府“书香八桂”建设相结合，依托广

西秀美的自然风光和丰富的地域文

化 ，开 发 具 有 民 俗 特 色 的“ 山 水 广

西 ”系 列“ 邮 味 ”文 创 产 品 10 余 款 、

纪念章戳 30 余款，并针对桂林象山

景区主题邮局研发了青山秀水个性

化 邮 票 、《桂 林 三 宝》特 色 明 信 片 、

《漓江赋》个性化邮折、邮册等 30 余

款产品。

广西邮政大力探索主题邮局多

元化运营模式，通过与第三方社会

资源合作加强活动策划，提升经营

活力；以主题邮局为特色场景载体，

开展线上文创直播销售，举办“主题

邮 局 +直 播 带 货 ”活 动 吸 引 粉 丝 关

注，打造主题邮局“线上+线下”推广

新渠道；策划了“探秘主题邮局”系

列短视频宣传，其中“打卡桂林象山

景区主题邮局”等短视频播放量达

20 万次；同时，联合地方网红达人到

主题邮局现场直播打卡，举办“山水

相连 同心抗疫”桂林市象山景区邮

票图片展，联合地方政府和汉服主

题邮局，在象山景区主题邮局举办

中秋拜月活动等。

□贾礼文

本报讯 （内 蒙 古 记 者 康建军

通讯员 赵聪莉) 截至 2021 年 12 月

20 日，邮储银行内蒙古自治区分行个

人人民币理财新增月日均保有量达

到 2.57 亿元，超额实现总行旺季个人

人民币理财业务目标，目标达成率排

名邮储系统第二位。

为不断提升个人人民币理财业

务发展空间，内蒙古区分行在做好资

管新规及理财业务净值化转型和基

础营销工作的同时，结合集团公司跨

年旺季营销理财业务重点产品，根据

产品档期表及时与中邮理财子公司

对接，每周甄选重点产品邀请中邮理

财投资经理进行线上业务培训，积极

运用 CRM 系统与总行手机银行“财

富 体 检 ”功 能 ，为 客 户 合 理 配 置 产

品。该分行还每日发布全区理财业

务发展情况，及时分享优秀分行经

验，并在跨赛群内对相关营销人员发

布喜报、点赞等予以鼓励，增进旺季

营销氛围；对发展暂时落后的分行，

逐一联系业务负责人，探讨发展思

路，确保业务健康发展。

本报讯 近日，江苏省南京市邮政分

公司成功中标江苏紫金农村商业银行员工

福利服务采购项目（服务期两年），中标总

包价格 1100 余万元，协同同城寄递 130 余

万元，实现了福利招投标项目单客规模新

突破。

南京邮政渠道平台部客户开发团队

2021 年在为客户提供配送服务的基础上，

额外增加了客户员工满意度调查，获得了

89.6%的满意度；同时在应标过程中做细做

严服务方案和服务标准，确保 T+1 日配送

入户，并针对本项目专门制定了 KPI 考核

办法，得到了客户的高度认可。为凸显邮

政服务特色，该团队在项目应标方案上主

打“差异牌”，产品方案中选取的东北绥化

基地大米除性价比优势外，还额外提供全

程“可视化”保障：每批次均提供原产地报

告、检测报告、加工进仓和转运图；投递方

案除 T+1 日送达时限外，额外保障服务品

质“可量化”：每季度邀请客户员工对 6 个

分区投递质量进行测评。该“产品+寄递”

方案虽报价不是最低的，但整个方案专业、

可信、周到，客户评审后评分第一。

据了解，南京邮政将分 6个投递片区为

客户提供入户投递，产品打包后直接配送至分仓，以减

少流转环节，降低货损风险。客户配送信息下发后，自

动进入寄递中心地址库匹配，如名址错误，则进入特殊

客户池，由渠道部客户开发组专有客服对接，确保匹配

后 T+1日投递入户，并将错误信息更新至客户处，完成

投递闭环。6 个投递片区每季度均会收到客户的满意

度打分，打分结果与投递绩效挂钩。 □窦惠娴

《壬寅年》特种邮票在中国国家博物馆首发

◆ 国家互联网信息办公室、工业和信息化部、公安部、国家市场监督管理总局

联合发布《互联网信息服务算法推荐管理规定》，旨在规范互联网信息服务算

法推荐活动，保护公民、法人和其他组织的合法权益，促进互联网信息服务健

康发展

◆ 中国人民银行印发《金融科技发展规划(2022-2025年)》，提出新时期金融

科技发展指导意见，明确金融数字化转型的总体思路、发展目标、重点任务和

实施保障

◆ 国家邮政局监测数据显示，元旦假期全国邮政快递业运行总体安全平稳，

1月 1日至 3日全国邮政快递业揽收快递包裹9.2亿件，同比增长22.6%；投

递快递包裹9.6亿件，同比增长26.5%
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广西邮政主题邮局转型发展成效显著

内蒙古区分行个人理财业务发展成绩突出


