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湖北省邮政分公司运用全生命
周期资产管理理念，搭建资产管理
系统，实现了全省各级邮政企业固
定资产数字化管理，破解了多年以
来资产管理困境，有效解决了资产
管理不善、职责分工不明、价值管理
不清、流程管控不畅等痛点及难点
问题。

□本报记者 周唯 文/图

资产编号：××××；资产名称：
邮区中心局；资产类别：钢筯混凝土框
架房屋；购入时间、资产原值、累计折
旧、产权证号……7 月 12 日，湖北省黄
石市邮政分公司财务部资产管理专员
吴玉其用“湖北资产管理 APP”扫描邮
件处理中心大楼的资产管理卡片后，
11 项资产清查数据立刻清晰地显示
在手机上。这是业已投入运营的湖北
邮政全生命周期实物资产管理系统

（下文简称资产管理系统）为吴玉其这
样的资产管理人员带来的工作便利。
依托这一系统平台，湖北省分公司开
始试水资产管理数字化，迈向数字化
转型之路。

办理资产“身份证”

固定资产全生命周期管理（LCAM）
是以固定资产作为管理对象，从系统的
整体目标出发，基于经济生命统筹考虑
资产的投资规划、采购建设、管理使用
和退出报废的全过程。湖北省分公司
运用全生命周期资产管理理念，利用二
维码和APP等信息化管理手段，搭建资
产管理系统，实现了全省各级邮政企业
固定资产数字化管理。

2019 年，作为两家试运营资产管
理系统的地市级分公司之一，天门市
邮政分公司以最新导出的资产台账为
基础，根据资产类别分类筛选汇总，前
往各单位实地资产盘点。清查小组在
盘点过程中发现：部分需报损、报废或
作其他处置的固定资产仍然“躺”在台
账上；一些实物信息与资产资料不相
符；资产挂账部门压根不知道这笔资
产……而要发现这些问题，除了大规
模 清 查 ，几 乎 找 不 到 其 他 有 效 的 方
式。财务人员都知道，资产清查耗时
费力，好在这是他们最后一次用这种

原始方式进行资产盘点了。以后，用
“邮我行”下载的 APP 扫码即可了解
资产的全部数据，一切都将变得简单!

也正是这次经历，让清理小组认
识到固定资产数字化管理的必要性和
迫切性。天门市分公司及时处理逾龄
资产，全面落实固定资产实物管理的
各项基础信息，特别是针对一些实物
信息与资产资料不相符的情况，对相
关信息及时补充、修改、调整。很快，
天门市分公司就尝到了资产管理数字
化带来的甜头儿，为资产管理系统在
全省顺利上线打好基础。

随着资产管理系统全面应用，全
省邮政大到土地、房屋，小到笔记本电
脑、照相机的 6.5万笔固定资产都纳入
了系统管理，对所有资产按统一的规
则进行资产编码。每项资产仅有一个
资产二维码“身份证”，有效保证每项
资产在全生命周期管理过程中的连续
性，让资产来源可追溯、去向可追踪，
全程可监控、责任可追究。

明确资产“监护人”

对资产管理部门而言，如果没有
一个公开透明的资产管理平台，容易
形成参与资产管理的各单位、各部门
在管理衔接工作中掌握信息不对称或
不全面，容易导致固定资产账实不相
符的情况。例如：固定资产发生更换、
报废或转移等变化，财务账上无法实
现实时的账务处理。由于缺乏有效衔
接和整体协调性，造成账实不符。

湖北省分公司通过资产管理系统
搭建了全员参与的纵向到底、横向到
边、动态清晰、权责明确的资产管理网
络体系，形成了资产归口管理部门、财
务部门和使用部门的“三位一体”的协
同管理机制。从纵向来看，资产管理
系统实现了从省分公司下沉穿透至各
级邮政企业管理层级，最终将资产管
理延伸至邮政企业最末端。从横向来
看，资产管理系统实现了资产使用管
理职责的落实和明确，在资产清分时，
各项实物资产须明确资产使用管理责
任部门和责任人，确保资产日常维护
和安全完整。

资产管理系统创新性地实现了与
ERP 系统价值数据关联和同步，确保
账、卡、实相符。根据 ERP 卡片编号
唯一性的特征，将 ERP 卡片编号录入
实物资产管理系统，建立账实两个系

统的关联，按月提取 ERP 系统资产模
块的原值和折旧等资产会计信息，每
月 6 日前完成资产管理系统价值信息
更新，实现了实物管理同价值管理的
有机统一。湖北省分公司会计中心核
算主管肖倩介绍，资产管理系统记录
着企业资产的“生命价值”。同时，也
动态记录资产的“生老病死”全过程。

当好资产“大管家”

6 月 15 日，湖北省分公司会计核
算中心会计邓晓莉根据宜昌市邮政分
公司在资产管理系统上的付款申请，
向厂家支付了一笔采购会议设备的款
项。邓晓莉说，省分公司是否付款，取
决于市（州）分公司是否在资产管理系
统内统购入库，这也是资产管理系统
控制的关键节点，相当于线下工程资
金支付时需要提交实物验收单。资产
管理系统的强大还体现在，向前可追
溯投资计划、项目、合同、请款等数据
信息；往后可查明资产购入、调拨、维
修、报废等数据信息，破解了资产的信
息孤岛和碎片化，为资产精细化管理、
投资资源配置、项目投资效益评价提
供了准确数据分析和科学管理手段。

湖北省分公司还将价值在 2000～
5000元的高值耗材纳入资产管理系统
管理。同时，在报账流程上明确，报销
须严格实行“先录入再报账”，各报账
单位须将购入的高值耗材录入资产管
理系统，并打印“资产二维码”标签且
贴于实物资产醒目位置；报销报账时，

以高值耗材台账和“资产二维码”作为
原始凭证提交报账。此项举措倒逼各
级邮政企业建立高值耗材登记保管的
管理制度，实现了高值耗材视同固定
资产管理，有效确保了国有资产的安
全和完整。据高值耗材台账显示，已
纳入资产管理系统管理的高值耗材有
7.3万笔。

资产管理系统运用最大的变化在
于，借助资产管理手段、方法、流程和
考核等一系列重大转型和创新，大家
牢固树立了资产管理理念，强化了资
产管理主体责任意识。各资产管理部
门各就其位、各司其职、各负其责，共
同提高资产管理效率和运营效益，有
效解决了资产管理不善、职责分工不
明、价值管理不清、流程管控不畅等痛
点及难点问题。

“资产管理系统的运用实现了设
备的全流程管控，为科学投资和管理
设备提供了强有力的平台支撑。”谈到
资产管理系统，荆州市邮政分公司市
场营销部信息技术中心主管陈可松有
着更多的期待。他希望资产管理系统
在做好“财务管家”的同时，能考虑与
信息技术等部门系统的数据共享和信
息互通，从而成为“大内总管”。

湖北省分公司财务部总经理丁忠
表示，资产管理系统是资产管理创新升
级的一次有益探索和实践，在全国邮政
系统属于首创，具有里程碑的意义，也
将为全国邮政固定资产管理数字化转
型提供可以借鉴的“湖北经验”。

日前，以“半条被子 温暖中国”为主题的湖南省郴州市汝城县沙洲红色
主题邮局正式营业。该主题邮局不仅设计发行了“半条被子”红色文化纪念
品、明信片、纪念封等集邮文创产品，还为客户提供一体化邮政快捷配套服
务。开业当天，汝城县邮政分公司还同步开展了“百年芳华 喜迎七一”主
题直播带货活动，助力销售汝城高山锥栗、文明奈李、汝城小黄姜等 20多款
农特产品，直播销售当地农特产品过万单，帮助当地 110余户农民拓渠道、
增收入。“来沙州，就一定要来主题邮局打个卡，我觉得这一趟来得非常有意
义。”一名游客为红色主题邮局频频点赞。 □徐建荣 摄影报道

本报讯 日前，石家庄邮区中心局深入落实时限提速要求，加强运营管
控，优化邮路组织，持续推进提速。

石家庄中心局根据够量市场提速相关要求，结合各邮路业务量，灵活组
开到深圳、温州、宁波、驻马店、佛山等直达邮路，有效加快邮件流转。该中
心局强化数据分析运用，通过优势时限库分析，开通石家庄—锦州直达邮
路，避免石家庄出口锦州邮件倒流。该中心局加速省内邮件传递，将石家庄
—唐山、石家庄—张家口邮路由廊坊经转调整为直达往返邮路，提高省内互
寄快递包裹邮件次日递率。同时，石家庄中心局依托“时限四库”，梳理优化
邮路发运计划并及时清理无效邮路计划，调整南京、郑州、南昌等邮路发车
时间，压缩发往哈尔滨、长春等邮路运行时长，提升内部处理效率。

□李莉娴

本报讯 为进一步方便群众就近办理交通管理业务，广东省云浮市邮
政分公司“微车管所”便民服务终端于近日正式启用。

该终端由云浮市新兴县邮政分公司联合该县公安交警部门、中医院等
部门联合打造。这是一台集智能、自助、一站式为一体的业务办理设备，终
端自助机包括“自助体检、自助照相、自助打印”等功能，让市民在服务网点
即可自主办理驾驶证期满换证等业务，享受体检、拍照、信息采集、业务办理
等“一站式”服务。目前，已有超过 200 名客户来“微车管所”办理驾驶证换
证和补证业务。据悉，云浮市分公司将会在全市推广此类便民设备，在实现
更好地为群众办实事的同时，将其打造成政务寄递业务的重要发展抓手。

□陈燕敏 蔡菡

试水资产管理数字化
——湖北省分公司全生命周期实物资产管理系统应用小记

部门兼职资产管理员运用APP了解固定资产情况。

“半条被子”红色主题邮局开业啦！

石家庄中心局

持续推进提速

云浮市分公司

打造“微车管所”

一、中国邮政新闻宣传工作组织奖
（10名）

中国邮政集团有限公司湖北省分公司
中国邮政集团有限公司四川省分公司
中国邮政集团有限公司陕西省分公司
中国邮政集团有限公司北京市分公司
中国邮政集团有限公司湖南省分公司
中国邮政集团有限公司河南省分公司
中国邮政集团有限公司山东省分公司
中国邮政集团有限公司江西省分公司
中国邮政集团有限公司贵州省分公司
中国邮政储蓄银行

二、中国邮政新闻宣传活动创新奖
（10名）

1.中国邮政集团有限公司四川省分公司：
“时代楷模”其美多吉护航防疫捐赠物资宣传活动
——典型人物投身抗疫一线，热点策划彰显企业担当
2.中国邮政集团有限公司市重庆市分公司：
《2020重庆邮政新闻封面》抖音直播活动
——新闻封面盘点年度大事，抖音直播创新员工互动
3.中国邮政集团有限公司内蒙古自治区分公司：
“我为最美逆行者点赞”书信征文大赛
——书信文化结合抗疫热点，衍生活动传播公益形象
4.中国邮政集团有限公司安徽省分公司：
“春运邮情 情暖江淮”公益宣传活动
——精准定位主要客户群体，充分助力旺季业务发展
5.中国邮政文史中心（中国邮政邮票博物馆）：
“讲好邮票故事”系列宣传活动
——充分发挥馆藏资源优势，携手央视融入文化传播
6.中邮人寿保险股份有限公司：
“拾级而上 守护美好”中邮保险十周年宣传活动
——综合策划丰富完整，传播效果多元立体
7.中国邮政集团有限公司湖南省分公司：
“邮政杯”《湖南日报》朗读者大赛公益活动
——媒体合作树立公益形象，朗读大赛助力业务发展
8.中国邮政集团有限公司云南省分公司：

第39届全国最佳邮票评选颁奖活动系列宣传
——新媒体直播引爆热点话题，各板块活动展现协同

效力
9.中国邮政集团有限公司邮票印制局（北京邮票厂）：
打造北京邮票厂建厂60周年专题网上展厅
——邮票信息彰显资源权威性，网上展厅提升品牌关

注度
10.中国邮政集团有限公司广东省深圳市分公司：
“庆祝深圳经济特区成立40周年”主题宣传活动
——企业策划配合国家重大主题，广泛宣传助推业务

营销增收

三、中国邮政新闻宣传新媒体影响力奖
（10名）

中国邮政集团有限公司重庆市分公司
中国邮政集团有限公司河南省分公司
中国邮政集团有限公司四川省分公司
中国邮政集团有限公司湖北省分公司
中国邮政集团有限公司陕西省分公司
中国邮政集团有限公司安徽省分公司
中国邮政集团有限公司山西省分公司
中国邮政储蓄银行
中邮人寿保险股份有限公司
石家庄邮电职业技术学院

四、中国邮政新闻宣传最佳新媒体作品奖
（10名）

1.中国邮政集团有限公司湖北省分公司：
“儿子，你的北京大学录取通知书到了，请签收！”图文

报道
策划邮政投递员将北大录取通知书投递给儿子的系

列宣传，吸引《人民日报》、新华社等多家中央媒体和省级
媒体跟进报道，新闻冲上微博热搜第 2 位，累计阅读量近
3.2亿次。

——主动策划传递亲情温暖，正能量故事照亮后疫情
时代

2.中国邮政集团有限公司云南省分公司：
乡邮员桑南才人物微纪录片

与“新华网·云南频道”共同策划制作，“多次加工、
N 次分发”，新华网客户端推出报道、微博推出话题，素
材内容被新华社制作的国家脱贫攻坚宣传片《决战》选
用。相关视频全网点击量超 2030 万次，《决战》视频全
网点击量超 1.6 亿次。

——视频化表达助力典型人物宣传，多渠道分发提升
总体宣传效果

3.中国邮政集团有限公司重庆市分公司：
《国家机关公文不简单 寄递莫要踩红线》新媒体长图
与《重庆日报》新媒体合作推出宣传长图，借地方主流

媒体强调国家机关公文必须使用邮政寄递的要求及原
因。作品引发“重庆政法”“重庆检察”等数十家政府部门
及企事业单位官方微信平台的主动转载。

——内容编排贴近客户视角，严肃题材实现趣味传播
4.中国邮政集团有限公司陕西省分公司：
《<长安十二时辰>看完不过瘾？续集抢先看！》微信

图文
以爆款影视剧《长安十二时辰》为线索，将一天 24 小

时分为 12 个时段，展示每个时段内不同岗位、不同地区的
邮政人辛勤的工作状态。同时，发起“陕西邮政十二时辰
哪个最美？”的网络投票，提升互动性和参与感。

——紧跟网络热点开展精心策划，采用全新视角展示
员工风采

5.中国邮政集团有限公司内蒙古自治区分公司：
《“疫”路日记——我们的武汉之行》短视频
以央视播出的“餐盒里一颗鸡蛋背后的爱心接力”新

闻为切入点，以向武汉运送鸡蛋等物资的邮运司机本人视
角，以日记形式纪实再现来自第一现场的战疫实况。

——日记视角记录真实现场，平凡故事反映非凡精神
6.中邮人寿保险股份有限公司：
《外婆的声音》微电影
由真实事件改编拍摄，讲述一个关于亲情、关于邮政

保险守护千家万户的故事。通过《人民日报》、新华网等中
央媒体以及《中国银行保险报》等行业媒体的新媒体平台
广泛传播，新华网推送获得 10万+阅读量。

——亲情故事展现“守护”理念，人文关怀传递企业温度
7.中国邮政集团有限公司上海市分公司：
《信使·战士》抗疫专题片
员工自编、自导、自演，通过实地走访、细心记录、深度

挖掘，以影视化手法展示平凡的邮政人在抗疫保邮运过程

中的点滴故事。推出后，受到企业员工的广泛认可。
——短片视角亲和、具备网络表现力，员工自导自演

凝聚企业认同感
8.中国集邮有限公司：
“二十四节气”专题系列微信推文
“中国集邮”订阅号自 2020 年开始发布二十四节气系

列文章，以发行的节气相关邮票为媒，在节气当日发布，介
绍中国传统文化，多次被集邮相关公众号转载，已成为订
阅号的特色品牌。

——节气题材彰显邮票文化，品牌栏目提升微信影响力
9.中国邮政集团有限公司浙江省分公司：
《不忘初心 牢记使命》宣传片
采用微电影制作手法，选取三个聚焦基层员工日常工

作生活的故事，以“人民邮政为人民”主线串连，其中《不忘
初心、牢记使命，三代海岛邮政人的坚守》短视频，被“学习
强国”平台首页推送，成为 10万+热门视频。

——聚焦基层员工讲好邮政故事，记录邮路变化折射
时代进步

10.中国邮政集团有限公司江苏省宿迁市分公司：
《宿邮之声》微信视频新闻栏目
两个人、一台摄像机、一个话筒，走进生产一线，采访

基层员工、劳模先进，记录企业发展过程中的生动点滴，已
通过“宿邮文化”微信公众号发布 29 期，员工转发点赞、互
动频繁，进一步提升了企业凝聚力。

——地市分公司打造微视频栏目，轻量化模式试水新
媒体传播

五、中国邮政优秀新闻工作者奖
（10名）

蔡兆清 中国邮政集团有限公司江西省分公司
杨卫东 中国邮政航空有限责任公司
方怀银 中国邮政集团有限公司安徽省分公司
魏 娟 中国邮政储蓄银行
张巨睿 中国邮政集团有限公司新闻宣传中心
柏滨丰 中国邮政集团有限公司江苏省分公司
李 平 中国邮政集团有限公司重庆市分公司
周 全 中国邮政集团有限公司湖北省分公司
冉七龙 中国邮政集团有限公司甘肃省分公司
李 青 中国邮政集团有限公司宁夏回族自治区分公司

2019-2020年度中国邮政新闻宣传先进集体和先进个人表彰名单


